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嶺東科技大學 

113 年度精進師生專業社群成果 
請依各項活動規劃列出分項活動內容與佐證之附件 

一、社群名稱：跨境電商師生專業社群  

二、活動期程：開始日期及時間：113 年 3 月 20 日 13：00 

              結束日期及時間：113 年 5 月 8 日 17：00 

三、社群目的：為啟發師生對於跨境電子商務的興趣，成立『跨境電商精進師生專業社群』

邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業顧問，師生共學成長，並透過平台數據分

析、行銷企劃、外貿銷售等技能培養拓展學生創業接軌。 

四、社群成果： 

（一）學習成長目標 

鼓勵師生參加『跨境電商精進師生專業社群』活動，以「專業培訓+團隊競賽」方式提升

學生對跨境電商實務操作之經驗、落實學用合一，促使學生提早探索職涯志向，培養新

一代電商人才。 

（二）重點學習之內涵 

提升師生「跨境電商」專業知識，透過大數據、人工智慧、網紅經濟、社群行銷等新技

術，以提升學術研究能力與實務發展技能。 

（三）執行方式 

成立『跨境電商精進師生專業社群』邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業顧問指導、提升

學生對跨境電商實務操作之經驗、落實學用合一，促使學生提早探索職涯志向，培養新

一代電商人才。 

（四）時程規劃 

我們的『跨境電商精進師生專業社群』業師授課 星期三 13 點到 17 點 

 

  



        

   

嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫 

【1231 精進師生專業社群】課程表 

壹、主辦單位：國際企業系 

貳、課程名稱：跨境電商精進師生專業社群 

日期 時間 主題 講師 課程目標 

3/20(三) 
13:00-

17:00 

創業思維-數位電商

堀起與跨境全球市

場拓展 

●京誠國際企業有限公司 徐

偉翔 講師 

●Kevin Lin林謙 基地總監 

了解跨境電

商基礎概念 

3/27(三) 
13:00-

17:00 

開啟跨境電商之路 

-目標市場趨勢分析 

-競爭分析 

-制定銷售計劃 

●京誠國際企業有限公司 徐

偉翔 講師 

●Moz Yen 顏啟修 亞馬遜資

深培訓講師 

每組指定

1ASIN 

完成競爭分

析與銷售計

劃 

4/10(三) 

13:00-

15:00 

打造成功國際品牌 

-品牌的重要性 

-品牌打造案例分享 

●京誠國際企業有限公司 徐

偉翔 講師 

●Peter Liu 廖章豪 

奕昕國際有限公司 

 

15:00-

17:00 

跨境電商視覺設計 

-圖片編修技巧 

-創意商品印刷包裝 

 

4/24(三) 
13:00-

17:00 

跨境物流選擇攻略 

-頭程物流基本概念 

-海空運怎麼選 

-運送成本計算 

●京誠國際企業有限公司 徐

偉翔 講師 

●Robin Tseng曾名揚 

金匯國際物流 

台中分公司經理 

每組接續分

配之 ASIN完

成物流選

擇、成品預

估 

5/1(三) 

13:00-

15:00 

電商文案致勝要訣 

-文案基礎知識 

-文案優化方法 

●京誠國際企業有限公司 徐

偉翔 講師 

●Moz Yen 顏啟修 

亞馬遜資深培訓 講師 

每組接續分

配之 ASIN完

成文案優化 

15:00-

17:00 

廣告引流策略 

-流量基本概念 

-站外流量導流 

 

5/8(三) 
13:00-

17:00 

銷售報表數據分析 

-報表數據解讀 

-分析工具 

-各組成果分享 

●京誠國際企業有限公司 徐

偉翔 講師 

●David Kao高大為 

優曝數位行銷工作室 

小組成果報

告 

每組接續分

配之 ASIN，

說明完整銷

售計劃。 



        

   

  

 

（五）質化成果 

1. 藉由『跨境電商精進師生專業社群』提供師生共學，發揮創意之舞台，提升學生跨

境電子商務行銷之實務操作能力 

2. 培訓優秀選手參加未來全國大專院校跨境電商競賽 

3. 提升學生未來進入職場競爭力 

（六）量化成果 

1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州主任、張瑞娟老師、林惠慈

老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老師、謝宜君老師協助本計畫的執行。 

2. 共計 30 位學生參加『跨境電商精進師生專業社群』 

3. 培訓優秀選手參加未來全國大專院校跨境電商競賽 

4. 跨境電商廠商企業實習媒合 



        

   

附件 

(相關佐證資料) 

附件一：精進師生專業社群申請表 

附件二：精進師生專業社群經費規劃表 

附件三：會議紀錄影本 

附件四：相關活動剪影 

附件六：學生學習心得、社群具體成果統計表 

其 他：相關社群執行附件 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



        

   

附件一：精進師生專業社群申請表 

嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫 

【跨境電商精進師生專業社群】社群申請表 

編號： 

執 行 年 度 113 上半年   ☐113 下半年 

社群召集人 張瑞娟 系所/職稱 國際企業系/副教授  

電 子 郵 件 juichuan@teamail.ltu.edu.tw 聯絡電話/手機 0933376952 

社 群 成 員 

1  姓  名 陳建州主任 單位/職稱 
國際企業系/教授 教師 

☐學生 

2  姓  名 張瑞娟老師 單位/職稱 
國際企業系/副教授 教師 

☐學生 

3  姓  名 林惠慈老師 單位/職稱 國際企業系/副教授  

4  姓  名 林惠齡老師 單位/職稱 
國際企業系/副教授 教師 

☐學生 

5  
姓  名 

張次正老師 
單位/職稱 國際企業系/副教授 教師 

☐學生 

6  姓  名 黃貞瑜老師 單位/職稱 國際企業系/副教授  

7  
姓  名 

謝宜君老師 
單位/職稱 國際企業系/副教授 教師 

☐學生 

8  
姓  名 國際企業系學生

30 人(如附件 1) 

單位/職稱 國際企業系/學生 ☐教師 

學生 

(表格不足請自行增列) 

社群主題(旨) 

為啟發師生對於跨境電子商務的興趣，成立『跨境電商精進師生專業社

群』邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業顧問，師生共學成長，並透過平台

數據分析、行銷企劃、外貿銷售等技能培養拓展學生創業接軌。 

社群類別 ☐教師成長社群  師生共學社群 

社群推動 

計畫摘要 

（至多 500 字） 

(每項 100-150 字) 

（一）學習成長目標 

鼓勵師生參加『跨境電商精進師生專業社群』活動，以「專業培訓+團隊競

賽」方式提升學生對跨境電商實務操作之經驗、落實學用合一，促使學生

提早探索職涯志向，培養新一代電商人才。 

（二）重點學習之內涵 

提升師生「跨境電商」專業知識，透過大數據、人工智慧、網紅經濟、社

群行銷等新技術，以提升學術研究能力與實務發展技能。 



        

   

（三）執行方式 

成立『跨境電商精進師生專業社群』邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業顧

問指導、提升學生對跨境電商實務操作之經驗、落實學用合一，促使學生

提早探索職涯志向，培養新一代電商人才。 

（四）時程規劃 

我們的『跨境電商精進師生專業社群』業師授課 星期三 下午 13:00-17:00 

 

日期 時間 主題 講師 課程目標 

3/20(三) 
13:00-

17:00 

創業思維-數

位電商堀起

與跨境全球

市場拓展 

●京誠國際企業有限

公司 徐偉翔 講師 

●Kevin Lin林謙 基

地總監 

了解跨境

電商基礎

概念 

3/27(三) 
13:00-

17:00 

開啟跨境電

商之路 

-目標市場趨

勢分析 

-競爭分析 

-制定銷售計

劃 

●京誠國際企業有限

公司 徐偉翔 講師 

●Moz Yen 顏啟修 亞

馬遜資深培訓講師 

每組指定

1ASIN 

完成競爭

分析與銷

售計劃 

4/10(三) 

13:00-

15:00 

打造成功國

際品牌 

-品牌的重要

性 

-品牌打造案

例分享 

●京誠國際企業有限

公司 徐偉翔 講師 

●Peter Liu 廖章豪 

奕昕國際有限公司 

 

15:00-

17:00 

跨境電商視

覺設計 

-圖片編修技

巧 

-創意商品印

刷包裝 

 

4/24(三) 
13:00-

17:00 

跨境物流選

擇攻略 

-頭程物流基

本概念 

-海空運怎麼

選 

-運送成本計

●京誠國際企業有限

公司 徐偉翔 講師 

●Robin Tseng 曾名

揚 

金匯國際物流 

台中分公司經理 

每組接續

分配之

ASIN完成

物流選

擇、成品

預估 



        

   

算 

5/1(三) 

13:00-

15:00 

電商文案致

勝要訣 

-文案基礎知

識 

-文案優化方

法 

●京誠國際企業有限

公司 徐偉翔 講師 

●Moz Yen 顏啟修 

亞馬遜資深培訓 講

師 

每組接續

分配之

ASIN完成

文案優化 

15:00-

17:00 

廣告引流策

略 

-流量基本概

念 

-站外流量導

流 

 

5/8(三) 
13:00-

17:00 

銷售報表數

據分析 

-報表數據解

讀 

-分析工具 

-各組成果分

享 

●京誠國際企業有限

公司 徐偉翔 講師 

●David Kao高大為 

優曝數位行銷工作室 

小組成果

報告 

每組接續

分配之

ASIN，說

明完整銷

售計劃。 

 

 

預期成果 

一、質化成果 

1. 藉由『跨境電商精進師生專業社群』提供師生共學，發揮創意之舞台，

提升學生跨境電子商務行銷之實務操作能力 

2. 培訓優秀選手參加未來全國大專院校跨境電商競賽 

3. 提升學生未來進入職場競爭力 

二、量化成果 

1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州主任、張瑞

娟老師、林惠慈老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老師、謝宜

君老師協助本計畫的執行。 

2. 共計 30 位學生參加『跨境電商精進師生專業社群』 

3. 培訓優秀選手參加未來全國大專院校跨境電商競賽 

申請人 

(召集人)  
張瑞娟 

申請人所屬 

系（所）、中心 
國際企業系 

申請人所屬 

學院或中心 
商管學院 教學與學習發展中心  

 



        

   

附件二：精進師生專業社群經費規劃表 

嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫-主冊 

活動訊息公告暨經費規劃表 

一、活動訊息公告【跨境電商精進師生專業社群】 

活動名稱 跨境電商精進師生專業社群 

主辦單位 國際企業系 

活動主題 

為啟發師生對於跨境電子商務的興趣，成立『跨境電商精進師生專業社群』

邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業顧問，師生共學成長，並透過平台數據

分析、行銷企劃、外貿銷售等技能培養拓展學生創業接軌。 

活動日期 
開始日期及時間：113 年 3 月 20 日 13：00 

結束日期及時間：113 年 5 月 8 日 17：00 

活動地點 BW424 

聯絡人 張瑞娟 (召集人) 聯絡電話 0933376952 

活動說明 

(1) 

一、社群目的：為啟發師生對於跨境電子商務的興趣，成立『跨境電商

精進師生專業社群』邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業顧問，師生共學

成長，並透過平台數據分析、行銷企劃、外貿銷售等技能培養拓展學生

創業接軌。 
二、社群成員：1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州

主任、張瑞娟老師、林惠慈老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老

師、謝宜君老師協助本計畫的執行。2. 共計 30 位學生參加『跨境電商

精進師生專業社群』 

三、其他： 

附件 

(依實際狀況

提供) 

(一)社群申請表 

 

註：本活動係泛指各種有助於教師或師生專業成長之課程、演講、競賽、工作坊、展演、考

照…等項目。 

 

  



        

   

 

 

  



        

   

附件三：會議紀錄影本 

嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫 

【跨境電商師生專業社群】第 1  次社群研討紀錄 

 

壹、研討主題： 創業思維-數位電商堀起與跨境全球市場拓展 

貳、研討日期：  113 年  3 月 20  日  13 時 00  分到 17  時 00  分 

參、研討地點：BW424 

肆、主持人：張瑞娟 

伍、研討小組成員：1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州主任、張瑞

娟老師、林惠慈老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老師、謝宜君

老師協助本計畫的執行。                                                    

2. 共計國際企業系共 30 位學生參加『跨境電商精進師生專業社群』 

一、 主持人報告：感謝大家來參加跨境電商師生專業社群邀請國際電商亞馬遜跨境電商

專業顧問，師生共學成長，並透過平台數據分析、行銷企劃、外貿銷售等技能培養拓展

學生創業接軌。 

二、 重點事項報告：邀請亞馬遜跨境電商業師培訓 I. 跨境電商平台營運 II. 跨境電

商企劃提案技巧 

三、 研討內容 

（一）討論主旨： I. 跨境電商平台營運 

內容說明：以下是跨境電商平台營運的關鍵方面： 

（二）討論主旨： 

內容說明： 

1. 國際化網站建設：建立具有多語言多貨幣適應不同文化背景的電商網站。 

2. 跨境支付系統：整合各國的支付方式，確保客戶可以方便快捷地完成交易。 

3. 國際物流合作：與可靠的國際物流公司合作，確保商品能夠準時、安全地送

達客戶手中。 

4. 國際市場推廣：制定針對不同國家和地區的市場推廣策略，包括 SEO、社交

媒體營銷、跨境廣告等。 

5. 本地化客戶服務：提供符合當地文化和語言特點的客戶服務，包括在不同時

區提供的客戶支持。 

6. 國際法規遵循：了解和遵守各國家的進出口法規、稅收政策以及商品檢驗要

求等。 

四、研討總結 

跨境電商平台營運是指管理和運營一個在不同國家間進行電子商務的平台。這需要考

慮到國際貿易、支付系統、物流、文化差異等方面。 

五、散會 







嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫

【跨境電商師生專業社群】第 2 次社群研討紀錄 

壹、研討主題：開啟跨境電商之路

-目標市場趨勢分析

-競爭分析-制定銷售計劃

贰、研討日期：  113 年  3 月 27  日  13 時 00  分到 17  時 00  分

參、研討地點：BW424 

肆、主持人：張瑞娟

伍、研討小組成員：1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州主任、張瑞

娟老師、林惠慈老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老師、謝宜君

老師協助本計畫的執行。

2. 共計國際企業系共 30 位學生參加『跨境電商精進師生專業社群』

一、主持人報告：感謝大家來參加跨境電商師生專業社群邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業

顧問，師生共學成長並透過平台數據分析、行銷企劃、外貿銷售技能培養拓展學生創業

接軌。 

二、重點事項報告：邀請亞馬遜跨境電商業師培訓 1.網站數據分析銷售數據的分析與管理 

2.數據資料視覺化運用 3.財務資料分析目標市場調查分析

三、 研討內容 

（一）討論主旨： 網站數據分析銷售數據的分析與管理 

內容說明：以下是數據資料視覺化運用、財務資料分析目標市場調查分析 

（二）討論主旨：

內容說明：

1.網站分析工具： 使用 Google Analytics、Adobe Analytics 等工具，收集用戶行

為數據、流量來源、轉化率等。

2.銷售平台數據： 獲取 Amazon、eBay、Shopify 等平台的銷售數據，包括訂單

量、收入、客戶數據等。

3.第三方工具： 使用像 DataFeedWatch、ChannelAdvisor 等工具，整合多個電

商平台的數據。

4.銷售趨勢分析： 按時間段（天、週、月、季度、年）分析銷售額、訂單量的

變化趨勢。

5.產品分析： 識別暢銷產品、滯銷產品，分析各產品的銷售表現。

四、研討總結 

跨境電商網站的銷售數據分析與管理是一個複雜且重要的過程，涉及多個步驟和工

具，以幫助企業理解市場趨勢、優化運營並提高銷售額。。 

五、散會 







        

   

嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫 

【跨境電商師生專業社群】第 3 次社群研討紀錄 

 

壹、研討主題：打造成功國際品牌、品牌的重要性、品牌打造案例分享跨境電商視覺設計 

、圖片編修技巧 

-創意商品印刷包裝 

貳、研討日期：  113 年  4 月 10  日  13 時 00  分到 17  時 00  分 

參、研討地點：BW424 

肆、主持人：張瑞娟 

伍、研討小組成員：1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州主任、張瑞

娟老師、林惠慈老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老師、謝宜君

老師協助本計畫的執行。                                                    

2. 共計國際企業系共 30 位學生參加『跨境電商精進師生專業社群』 

一、主持人報告：感謝大家來參加跨境電商師生專業社群邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業

顧問，師生共學成長並透過平台數據分析、行銷企劃、外貿銷售技能培養拓展學生創業

接軌。 

二、 重點事項報告：邀請亞馬遜跨境電商業師培訓跨領域商業視覺設計、商品影像編修

技巧、品牌形象文宣設計、創意商品印刷包裝、CIS企業識別設計 

三、 研討內容 

（一）討論主旨： 跨領域商業視覺設計、商品影像編修技巧、品牌形象文宣設計、創

意商品印刷包裝、CIS企業識別設計 

內容說明：跨境電商企業可以在不同領域的設計工作中確保品牌的一致性和專業

性，提升市場競爭力和品牌形象。 

（二）內容說明： 

1.跨領域商業視覺設計 Adobe Creative Suite: 包括 Photoshop、Illustrator 和

InDesign，用於圖像編輯、圖形設計和排版。Sketch和 Figma: 用於 UI/UX設計和原

型製作。 

2.品牌形象文宣設計品牌故事： 清晰傳達品牌的歷史、價值觀和使命。視覺識別： 包

括 Logo、品牌色彩、字體和圖形元素，確保一致性。 

3. CIS企業識別設計企業標誌（Logo）： 設計獨特且具有辨識度的 Logo，代表企業的

形象。標準字體與色彩： 選擇與企業形象相匹配的字體和色彩，確保一致性。研討總

結 

跨境電商跨境電商在不同領域的商業視覺設計、商品影像編修、品牌形象文宣設計、

創意商品印刷包裝以及 CIS 企業識別設計上，都需要專業的技能和策略來確保品牌的

一致性和吸引力。 

四、 散會 







        

   

嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫 

【跨境電商師生專業社群】第 4 次社群研討紀錄 

 

壹、研討主題：跨境物流選擇攻略、頭程物流基本概念、海空運怎麼選、運送成本計算 

貳、研討日期：  113 年  4 月 24  日  13 時 00  分到 17  時 00  分 

參、研討地點：BW424 

肆、主持人：張瑞娟 

伍、研討小組成員：1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州主任、張瑞娟

老師、林惠慈老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老師、謝宜君老師

協助本計畫的執行。 2. 共計國際企業系共 30 位學生參加『跨境電商精

進師生專業社群』 

一、主持人報告：感謝大家來參加跨境電商師生專業社群邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業

顧問，師生共學成長並透過平台數據分析、行銷企劃、外貿銷售技能培養拓展學生創業

接軌。 

二、重點事項報告：邀請亞馬遜跨境電商業師培訓 I.商業攝影技巧 II.商品攝影棚運用 

III.商品拍攝構圖技巧。 

三、 研討內容 

（一）討論主旨： I.商業攝影技巧 II.商品攝影棚運用 III.商品拍攝構圖技巧 

內容說明：跨境電商企業您可以提升商品攝影的質量，增加商品在跨境電商中的

吸引力和競爭力。 

（二）討論主旨：提升商品攝影的質量，增加商品在跨境電商中的吸引力和競爭力 

內容說明： 

跨境電商中的商品攝影是吸引顧客、提升銷售的重要環節。以下是針對商業攝影

技巧、商品攝影棚運用及商品拍攝構圖技巧的詳細說明： 

I. 商業攝影技巧:a.理解目標受眾 b.選擇適當的設備 c.掌握光線 d背景選擇 e

後期處理。 

II. 商品攝影棚運用：a攝影棚設備 b光源布置 c.控制反射 d背景設置。 

III. 商品拍攝構圖技巧 a基本構圖法則 b焦點突出 c視角選擇 d創意構圖。 

四、研討總結 

跨境電商跨境電商透過以上技巧，您可以提升商品攝影的質量，增加商品在跨境電商

中的吸引力和競爭力。 

五、散會 







        

   

嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫 

【跨境電商師生專業社群】第 5 次社群研討紀錄 

 

壹、研討主題：電商文案致勝要訣、文案基礎知識、文案優化方法、廣告引流策略 

、流量基本概念、站外流量導流 

貳、研討日期：  113 年  5 月 1  日  13 時 00  分到 17  時 00  分 

參、研討地點：BW424 

肆、主持人：張瑞娟 

伍、研討小組成員：1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州主任、張瑞娟

老師、林惠慈老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老師、謝宜君老師

協助本計畫的執行。 2. 共計國際企業系共 30 位學生參加『跨境電商精

進師生專業社群』 

一、主持人報告：感謝大家來參加跨境電商師生專業社群邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業

顧問，師生共學成長並透過平台數據分析、行銷企劃、外貿銷售技能培養拓展學生創業

接軌。 

二、重點事項報告：邀請亞馬遜跨境電商業師培訓跨境電商網頁設計網站企劃撰寫。 

三、 研討內容 

（一）討論主旨： I.響應式網頁設計網站企劃撰寫 II.品牌網站視覺規劃 

內容說明：市場與目標受眾分析 

1.分析行業趨勢和競爭對手的網站設計。 

2.目標受眾：描述目標用戶群體的特徵，包括年齡、性別、地理位置、興趣和需求。 

（二）討論主旨：III.人物外景拍攝技巧、美膚效果運用 IV. 快速相片美化修圖後製 

內容說明： 

1.快速相片美化修圖後製需要熟練掌握一些基礎的修圖技巧和使用適合的工具。 

2 通過調整光線、顏色、構圖和修飾瑕疵，可以在短時間內顯著提升相片的質量和

視覺吸引力。 

四、研討總結 

響應式網頁設計網站企劃書需要詳細和全面的規劃，確保項目能夠按時、高質量地完

成並達到預期目標。上述各部分應該根據具體項目需求進行細化和調整，確保所有相

關方面都得到充分考慮和體現。。 

五、散會 







        

   

嶺東科技大學 113 年高教深耕計畫 

【跨境電商師生專業社群】第 6 次社群研討紀錄 

 

壹、研討主題： 銷售報表數據分析、報表數據解讀、分析工具、各組成果分享 

貳、研討日期：  113 年  5 月 8  日  13 時 00  分到 17  時 00  分 

參、研討地點：BW424 

肆、主持人：張瑞娟 

伍、研討小組成員：1.本次『跨境電商精進師生專業社群』7 位本校老師陳建州主任、張瑞娟

老師、林惠慈老師、林惠齡老師、黃貞瑜老師、張次正老師、謝宜君老師

協助本計畫的執行。 2. 共計國際企業系共 30 位學生參加『跨境電商精

進師生專業社群』 

一、主持人報告：感謝大家來參加跨境電商師生專業社群邀請國際電商亞馬遜跨境電商專業

顧問，師生共學成長並透過平台數據分析、行銷企劃、外貿銷售技能培養拓展學生創業

接軌。 

二、重點事項報告：邀請亞馬遜跨境電商業師培訓 SEO 搜尋引擎優化，提升網站流量。 

三、 研討內容 

（一）討論主旨：I.跨裝置網頁優化，提升使用者體驗 

內容說明：跨裝置網頁優化 

旨在確保網站在不同設備（如桌面電腦、平板、智能手機）上都能提供一致且優質

的用戶體驗。以下是一些具體策略和技術，可以用來提升跨裝置網頁的使用者體驗。 

（二）討論主旨：II. SEO 搜尋引擎優化，提升網站流量 III 自媒體短影音行銷 

內容說明： 

1.提升互動性快速響應減少延遲：優化 JavaScript 和 CSS，使頁面快速響應用戶操

作。 

觸摸事件優化：針對移動設備優化觸摸事件，如點擊、滑動等。 

2. 使用 Google Analytics 等工具分析用戶行為，發現問題並改進。 

3. 遵循 Web Content Accessibility Guidelines (WCAG)標準，確保網站對所有用戶都

友好。 

四、研討總結 

跨裝置網頁優化是一項綜合性的工作，需要從設計、性能、互動性、內容和無障礙性

等多方面進行優化。通過合理運用響應式設計、性能優化技術以及用戶反饋，可以顯

著提升網站在不同設備上的使用者體驗。 

五、散會 

  







        

   

附件四：相關活動剪影 

 

跨境電商精進師生專業社群師生共學培訓活動 (一) 

 

跨境電商精進師生專業社群師生共學培訓活動(二) 

 

  



        

   

 

跨境電商精進師生專業社群師生共學培訓活動(三) 

 

跨境電商精進師生專業社群師生共學培訓活動(四) 

 

  



        

   

 

跨境電商精進師生專業社群師生共學培訓活動(五) 

 

跨境電商精進師生專業社群師生共學培訓活動(六) 

 

  



附件五：學生學習心得

嶺束科技大學113年高教深耕計畫【跨境電商師生專業社群】

《學習心得》

參加人：翌登祀墬 活動地點： BW424 活動時間： 113/3/20、3/26、4/1、4/24、

5/1、5/8(三） 13:00-17:00 

活動名稱：跨境嚨而師生專業社群

米心得內容：二rec,:rn勺』／
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附件六：社群具體成果統計表 

社群具體成果統計表 

【跨境電商師生專業社群】 

項目 成果統計 

教材/教具 名稱 教材/教具數 

證照 證照名稱 件數 

競賽/展演 名稱 等第/場次 

產學案 金額 件數 

研習/研討會 名稱 跨境電商師生專業社群 場次 6 次 

*請自行增刪各項目及統計資料，並附於成果報告之後。
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跨境電商培訓實戰營
選品練習：Dog Muzzle 狗嘴套

**組員名稱

2024 年 5 月

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
Copyright ©  2020 Amazon. All rights reserved.Copyright ©  2023 Amazon. All rights Reserved.︱版權所有©  2023 亞馬遜。保留所有權利。

高潛力需求: Dog Muzzle 狗嘴套
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

1. 多功能設計：提供了多種尺寸和風格，適合各種大小和品種的狗

隻。從小型犬到大型犬，無論是平頭短鼻犬還是長鼻犬，都能找到

合適的尺寸和設計。此外，它還具有不同的功能，如防咬、防吠、

預防進食不潔等，滿足了飼主在不同場景下對狗嘴套的需求。

2. 安全可靠：採用高品質材料製成，如柔軟的尼龍織物或堅固的皮

革，確保了穿戴舒適且耐用。其設計考慮了狗隻的舒適度和安全

性，保證狗隻無法自行取下，同時也不會影響狗隻的呼吸和飲水。

3. 人性化設計：除了為狗隻提供保護外，這款狗嘴套還考慮了飼主的

使用體驗。設計了易於調整的綁帶或扣環，使穿戴更加方便快捷。

配有柔軟的內襯或氣孔設計，減輕了狗隻長時間佩戴可能產生的不

適感，同時也方便了清潔和維護。

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
Copyright ©  2020 Amazon. All rights reserved.Copyright ©  2023 Amazon. All rights Reserved.︱版權所有©  2023 亞馬遜。保留所有權利。

高潛力需求: Dog Muzzle 狗嘴套
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

1. 法規合規風險：狗嘴套屬於寵物用品，可能受到當地或國家的法規

限制和監管，尤其是關於動物福利和使用安全方面的規定。不符合

相關法規可能導致產品被禁售或罰款。

2. 尺寸和適應性問題：由於狗隻的品種、大小和個性各異，設計一款

適合所有狗隻的狗嘴套可能存在困難。尺寸不合適或不舒適的狗嘴

套可能導致顧客投訴和退貨。(在產品頻論中，有39.8%的負面反饋

都提到了產品無法貼合於寵物)

3. 品質問題：狗嘴套的品質直接關係到狗隻的安全和舒適度，因此品

質問題可能導致顧客損失信任和品牌聲譽受損。例如，材料不耐用

或易於破損可能會引起投訴和退貨。(產品若不耐咬，會引起39.5%

的轉化率下降；退貨報告中也有4%是因為咬壞而退貨)

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
Copyright ©  2020 Amazon. All rights reserved.Copyright ©  2023 Amazon. All rights Reserved.︱版權所有©  2023 亞馬遜。保留所有權利。

高潛力需求: Dog Muzzle 狗嘴套
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

請根據所獲的資訊，進行五點文案的撰寫

1. 賣點1；

2. 賣點2；

3. 賣點3；

4. 賣點4；

5. 賣點5；

附件附附件七：跨境電商精進師生專業社群課程 PPT 附件七：跨境電商精進師
生附件七：跨境電商66+1+4414精附件七：跨境電商精進師生專業社群課程進
師生專業社群課程PPT專業社群課程PPT附件件七：跨境電商精進師生專業社群
課程 PPT 七：跨境電商精進師生專業社附群課程 PPT 
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跨境電商培訓實戰營
選品練習：Grill 戶外燒烤架

**組員名稱

2024 年 5 月
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高潛力需求: Grill 戶外燒烤架
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

1. 多樣化選擇：具各種不同類型和尺寸的燒烤架可供選擇，從傳統的

木炭燒烤架到現代的氣體燒烤架，以及各種功能多樣的電動燒烤

架。這滿足了消費者對於不同烹飪方式和場景的需求。

2. 高效便捷：設計注重烹飪效率和便捷性，許多現代燒烤架配備了快

速點火系統、溫度調控功能和易於清潔的烤架表面，使烹飪過程更

加順暢和方便。即使在相對複雜的環境(例如雨天)，仍能使用。

3. 耐用可靠：優質的燒烤架通常採用耐高溫的材料製成，如不鏽鋼或

鑄鐵，確保了長期使用的耐久性和穩定性。一些頂級品牌的燒烤架

還提供了長達數年的保固期，讓消費者更加有信心進行購買。

4. 社交娛樂價值：燒烤架不僅是一個烹飪工具，也是一種社交娛樂活

動的象徵。它帶來了家人和朋友聚在一起的樂趣，共同享受燒烤的

美食和歡樂時光，增進了人際關係和情感聯繫。

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
Copyright ©  2020 Amazon. All rights reserved.Copyright ©  2023 Amazon. All rights Reserved.︱版權所有©  2023 亞馬遜。保留所有權利。

高潛力需求: Grill 戶外燒烤架
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

1. 季節性需求：燒烤架的銷售受到季節性影響，通常在夏季和春季銷

售量較高，而在秋冬季銷售量較低。這可能導致存貨滯銷和現金流

問題，尤其是對於新進入市場的品牌而言。(搜索量較集中於5-7月

之間，進步入秋冬之後，搜索量都有放緩)

2. 競爭激烈：燒烤架市場競爭激烈，存在著許多知名品牌和廠商，新

進入者需要面對強大的競爭壓力。需要花費大量資源進行品牌推廣

和市場定位，才能在市場上取得一席之地。(新品的佔比約在20%，

頭部品牌Top 5 佔到了60%的市占率)

3. 安全性問題：燒烤架涉及使用火源和高溫烹飪，安全性問題可能導

致事故發生，並造成傷害或財物損失。因此，需要嚴格遵守相關的

安全標準和規定，並提供相應的安全使用指南。(5.8%的退貨提到

產品碰到了加熱/冷卻的問題)

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
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高潛力需求: Grill 戶外燒烤架
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

請根據所獲的資訊，進行五點文案的撰寫

1. 賣點1；

2. 賣點2；

3. 賣點3；

4. 賣點4；

5. 賣點5；
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跨境電商培訓實戰營
選品練習：Running Backpack 跑步背包

**組員名稱

2024 年 5 月

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
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高潛力需求: Running Backpack 跑步背包
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

1. 輕量化設計：採用輕量化材料製成，如尼龍或聚酯纖維，以減少額

外重量對跑步者的負擔。確保了跑步過程中的舒適度和靈活性。

2. 舒適性與通風性：具有通風背部設計和調節性肩帶，有效減少背部

汗水積聚和不適感。同時，柔軟的背墊和透氣材料能夠提供良好的

舒適性，避免摩擦和壓迫感。

3. 多功能性與儲物空間：有多個口袋和隔層，可以容納水壺、手機、

錢包、鑰匙等小物品，方便攜帶必要物品。配備了專用的水袋或水

瓶袋，以確保跑步者在長距離跑步時能夠隨時補充水分。

4. 安全性與可見性：許多跑步背包配備了反光條或反光材料，增加了

跑步者在夜間或低能見度環境下的可見性，提高了安全性。一些背

包還具有緊急哨子或緊急聯繫裝置等安全功能，為跑步者提供了額

外的保護和安全感。

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
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高潛力需求: Running Backpack 跑步背包
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

1. 潛在的設計挑戰：設計一個既舒適又功能強大的跑步背包可能會面

臨挑戰。因為跑步者需要背負的負重較輕，但又需要足夠的儲物空

間和穩固的背帶，以確保舒適度和便捷性。且許多的設計可能存在

侵犯功能專利的風險。(設計不良將導致平均評論分數下降0.7分)

2. 健康相關市場仍還在起步階段：跑步背包市場受到健康和運動風潮

的影響，市場趨勢可能會隨著時間而變化。新的運動潮流或健身趨

勢可能會對產品需求產生影響，現有的市場需求可能不夠大。(過去

365天成功賣超過5萬美金銷售的產品僅2件，一年平均售出數量在

100件以下)

3. 品質控制問題：由於跑步背包需要承受高強度的使用，品質控制是

至關重要的。任何產品缺陷或不良工藝都可能導致顧客投訴和品牌

聲譽受損，因此需要嚴格的品質控制標準和流程。(有24.5%的退貨

與產品不夠服貼鬆動相關)

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
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高潛力需求: Running Backpack 跑步背包
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

請根據所獲的資訊，進行五點文案的撰寫

1. 賣點1；

2. 賣點2；

3. 賣點3；

4. 賣點4；

5. 賣點5；
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跨境電商培訓實戰營
選品練習：Credit Card Holder 信用卡收納包
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高潛力需求: Credit Card Holder 信用卡收納包
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

1. 多層卡槽設計：具有多個卡槽和隔層，可以容納多張信用卡、優惠

券、會員卡等。設計有專門的現金隔層或硬幣袋，方便整理現金。

2. 精緻材料與工藝：優質的信用卡收納包採用高品質皮革、聚酯纖維

或塑料等材料製作，具有柔軟度、耐用性和美觀性。精湛的手工藝

和細節設計，使其成為時尚配件，同時也提升了使用者的品味。

3. 輕便便攜：信用卡收納包通常設計為輕薄且便攜的外形，可以方便

地放入口袋、手提包或背包中，隨時隨地使用。這種便攜性使得使

用者可以輕鬆管理信用卡和其他財務物品，無需額外的負擔。

4. 保護與安全：具有RFID屏蔽技術，能夠有效阻擋無線訊號入侵，保

護使用者的信用卡信息免受盜竊和不法使用。此外，一些款式還設

有密碼鎖或磁扣設計，提高了信用卡收納包的安全性。

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
Copyright ©  2020 Amazon. All rights reserved.Copyright ©  2023 Amazon. All rights Reserved.︱版權所有©  2023 亞馬遜。保留所有權利。

高潛力需求: Credit Card Holder 信用卡收納包
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

1. 產品差異化不足：在眾多信用卡收納包品牌中，如果產品沒有獨特

的設計特點或功能優勢，可能導致產品被市場忽視或視為普通商

品。缺乏差異化可能會導致價格戰，降低利潤率。(整體平均售價在

$11-$12美金之間，屬於相對偏低價的產品類型)

2. 市場飽和度&定位模糊：信用卡收納包市場已經相當飽和，存在許

多品牌和產品競爭，也有很多替代商品。新進入者可能難以突圍而

出，需要有創新的產品設計和市場推廣策略，以贏得消費者的青睞

和市場份額。(頭部產品數量從2022年的68件上升到2023年的81件)

3. 消費者需求變化：隨著消費者對於支付方式和財務管理的需求變

化，信用卡收納包的市場需求也可能發生變化。未能及時調整產品

策略和產品功能，可能導致市場需求不足或失去競爭優勢。(近五年

的新品數量占比達55.6%，對老品青睞度不高)

Copyright ©  2019 Amazon. All rights reserved.
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高潛力需求: Credit Card Holder 信用卡收納包
潛力產品資料來源皆來自官方選品工具：機會瀏覽器；推薦潛力產品僅作為課堂練習使用，非正式諮詢意見，亦非正式選品推薦。

請根據所獲的資訊，進行五點文案的撰寫

1. 賣點1；

2. 賣點2；

3. 賣點3；

4. 賣點4；

5. 賣點5；
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