
嶺東科技大學 112年高教深耕計畫-主冊 

高教深耕計畫執行成果摘要表 

面向 教學創新精進 

策略 落實產學共培創新教學策略 

行動方案 1212_創新教學工作坊 

主辦單位 國際企業系 

協辦單位 無 

舉辦日期 112年 10月 13日、112年 11月 03日  10:00-12:00 

辦理地點 寶文教學大樓 BW202 

參加對象 

校內教師人數 1 本校學生人數 52 

校外教師人數 2 校外學生人數 0 

校友參加人數 0 其他單位參加人數 0 

活動（課

程）目標 

在數位時代的今日，每個成功的企業都需要強大的社群媒體意識和發揮網路的影響力。

品牌必須參與並在社群媒體平台上產生影響。繼 B2C品牌之後，B2B正在 Facebook、

Instagram、Twitter、甚至 LinkedIn等上出現，B2B企業開始意識到它的重要性。對於

B2B行銷人員來說，社群行銷是不可少的任務之一，因為它可以幫助提高品牌知名度，

協助公司與外部建立關係：公司、合作企業、媒體、現有或是潛在客戶，甚至和產業的

意見領袖（KOL）聯繫。 

成果摘要 

量化成果 1.活動場次：共 2場次 

2.開班數：共 1班（日間部 1班；進修部 0班） 

3.開課名稱：創意行銷課程之創新教學 

4.滿意度問卷回收數：52份 

5.滿意度平均值（5點量表）：4.5 

質化成果 1. 透過本次課程/活動，於教師教學上有那些幫助： 

藉由邀請業師來校演講，學習實務界最新行銷策略、方法與工具，即
行銷趨勢、社群經營與品牌行銷，將學習內容與心得和國企系教師們
分享，以落實產學共培，創新教學策略。 

2. 透過本次課程/活動，於學生學習上有那些提升： 

 (1)加強學生運用社群媒體意識和利用網路行銷的專業知能。 

 (2)增加學生參與在社群媒體平台上的品牌行銷經驗，包括 Facebook、
Instagram、Twitter、甚至 LinkedIn等社群媒體。 

 (3)提升學生未來就業後，可以幫助公司提高品牌知名度，並協助公司
與外部建立關係：公司、合作企業、媒體、現有或是潛在客戶，甚
至和產業的意見領袖（KOL）聯繫。 

檢討與建議 
在規劃課程與師資之前，可事先預作調查，除了考量學生應具備之專業能力之外，也

把學生的學習意願與興趣考量進來。 

附件 簽到表、照片、海報、講師講義…等 

照片 

照片為活動(上課、校外參訪、研討會、頒獎、大合照等)情形至少 6張，請另行附檔

或呈現於執行單位之網頁或計畫提供之雲端。照片亦將於報部或訪視、評鑑等相關使

用，敬請執行單位優選成果照片。 
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三、海報 

 
  



四、講師講義 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

   
  



 

 

 

 

 



  

 

 

 

 



 

 

 

 

  


